sSintonia

Traduzindo a estratégia em experiéncia para o leitor
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//A REDE COMUNICAGAO DE RESULTADO 7777/

Fundada em 2002, em Belo Horizonte, a Rede
Comunicacdo de Resultado € uma agéncia
especializada em comunicagao empresarial,
com atuacao em todo o territorio nacional.

Nosso principal produto? A inteligéncia'

medida e contamos com um tlme de
profissionais comprometidos em proporcionar
verdadeiras experiéncias de comunicacao.

. @redecomunicacao . redecomunicacao.com
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A REVISTA A Sintonia foi criada pela Rede Comunicacdo de Resultadoem 7
2016, para fortalecer a estratégia da empresa e dar [TERERIE

/7777777l a0s empregados.

Enviada diretamente para a casa de cada um deles, busca levar as
familias uma visdo de futuro, compartilhnando para onde a empresa
esta caminhando.
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REVITALIZAGAO

A necessidade de desenvolver o
arco evolutivo da revista
Sintonia surgiu a partir de um
diagnostico dos meios internos
de comunicacao, realizado em
2017, e de uma premissa de
analisar todos 0s canais sob a

[irLElCUTva de produtos—
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777, MIETODOLOGIA
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* |mersao nos [oJgeldsRNel € na proposta da
publicacao

SAnalise dos resultadosysERENo[IINCR0fE
Comunicacao InternafeERaAlellelCTolle WA T
de 2017

» Analise do [gJilsli[qeRIie]]

. com equipe de comunicago
o BEleplpEleinle] e pesquisa de tendéncias
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ESTRATEGIA

Midia impressa
 |eitura confortavel
Prazer de folhear

Informacao perene
Riqueza de recursos graficos

Colecionavel

digital.

Midia digital
« Linguagem informal
Leitura objetiva
Conteddo hipertextual
Riqueza de recursos audiovisuais
Usudrio no centro
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NOVO PROJETO
em todo o projeto grafico,

No projeto editorial, foi introduzida uma gue inaugurou, entre outros

experiéncia de leitura objetiva, ndo linear, recursos, a mimetizagao da
intuitiva, na qual o leitor faz o0 seu proprio navegacao na web e uma

caminho, escolhendo o que quer ler, na hashtag no nome da
ordem que desejar, podendo navegar entre hublicagao.

0s meios off-line e on-line e interagir com o
contetdo.

0 contelido foi evidenciado
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-CONVERGENCIA E

TRANSMIDIA 7

A producdo de conteudos
audiovisuais, complementares
a narrativa fora da revista,
também contribuiu para torna-
la mais atrativa e dinamica, do
ponto de vista do leitor.
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ORQUESTRA OURO PRETO, g




GCOMO VENCER 0 DESAFIO
DE FAZER 0 LEITOR
NAVEGAR ENTRE 0 OFF-
LINE E ON-LINE?

0 primeiro passo foi usar o - __________ et
ferramenta que mais se assemelha, hoje, ao

clique nas plataformas digitais.

Por falar em QR Code, acesse a
#Sintonia comemorativa aos 185
anos da AngloGold Ashanti.
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7/, EVIDENCIAS E RESULTADOS v

Confira também o que outros trés

. L ) empregados acharam da edicdo de
Eu sempre leio a Sintonia e entendo que ela é langamento da #Sintonia

uma publicacdo ‘quase que eletronica’, porque,
mesmo sendo impressa, permite que a gente
navegue por ela da forma que a gente quer. As
informag0es sao apresentadas de uma forma
muito dindmica e didatica, que consegue atrair
e prender a nossa atencgdo. A revista leva a
gente para um universo bem além da empresa,

nos faz conhecer as familias dos colegas e Os resultados quantitativos serdo
o ) | mensuradc_)s na proxima Pesquisa

aproxima a empresa do empregado.” ﬁngzlg%old Ashanti, em dezembro
6 :

Fernando Celestino, assistente administrativo



